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W jaki sposób firma 
może wywierać 
wpływ na klienta?
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Czym jest reklama?



Jakie są jej rodzaje i formy?



Jakie są jej rodzaje i formy?

• Reklama zewnętrzna (outdoor) 

▪ Billboardy

▪ Freeboardy (wolnostojące wzdłuż dróg)

▪ Tablice na przystankach

▪ Plakaty na słupach

▪ Videoboard – ekran ciekłokrystaliczny

▪ Banner – nośnik na stadionach

• Reklama kinowa

• Reklama mobilna

• Reklama na urządzeniach mobilnych

• Niestandardowe formy reklamy tzw. ambient media

▪ Na chodniku

▪ Na schodach

▪ Na niebie



Jakie są jej rodzaje i formy?



Jakie są jej rodzaje i formy?

• Reklama internetowa

▪ Reklama w wyszukiwarce

▪ Reklama bannerowa

▪ Social media ADS

• Reklama telewizyjna

• Product placement (lokowanie produktu)

• Reklama radiowa

• Reklama prasowa



Jakie są jej rodzaje i formy?



Jak działa reklama?



Schemat projektowania reklamy AIDA

Attention

(uwaga)

Interest

(zainteresowanie) 

Desire

(pożądanie/
przekonanie o 

potrzebie)

Action

(akcja)



Czym jest wywieranie 
wpływu?



Wywieranie wpływu czyli co?

Nakłonienie/zachęcenie 
do zakupu?

Nakłonienie/zachęcenie do 
działania?



W jaki sposób 
można wywierać 
wpływ w reklamie?



W jaki sposób można wywierać wpływ w reklamie? 

Wykorzystanie postaci z filmu/serialu będącego na topie

Wykorzystanie sensoryki (np. muzyki czy zapachu w sklepie)

Wykorzystanie bohatera marki (Brand Hero)

Wykorzystanie wizerunku specjalisty w danej dziedzinie

Wykorzystanie wizerunku osoby będącej autorytetem (np. lekarz)

Wykorzystanie wizerunku znanej osoby/influencera
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Wykorzystanie wizerunku osoby będącej autorytetem 
(np. lekarz)
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Wykorzystanie wizerunku specjalisty w danej dziedzinie

Case: 
MK Cafe Premium
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Wykorzystanie bohatera marki (Brand Hero)

Case: 
Plush

Case: 
Coca-Cola

Case: 
Danio 
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Wykorzystanie postaci z filmu/serialu będącego na topie

Case: 
Volkswagen



Zadanie projektowe



Zadanie

Jesteście przedstawicielami agencji marketingowej i dostaliście prośbę
o przygotowanie reklamy w ramach Dnia Matki.

Zaprojektujcie w grupach draft/szkic reklamy (spotu) z wykorzystaniem
wspomnianych narzędzi wywierania wpływu dla wybranej kategorii
produktowej.
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