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W jaki sposob firma
moze wywierac
wptyw na klienta?
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$r., 712 0 14:32

Zapraszamy do promocji - Do
200 zl za zakupy z karta
Santander. Pani Aneto, za 500 z|
wydane karta debetowa do 31
grudnia zwrocimy Pani 50 zl.
Maksymalny zwrot to 200 zl za
wydanie 2000 zl. Szczegoly na y
naszej stronie. Santander Bank l
5.8
|

Polska

$r., 712 0 15:58

Dzien dobry, zmieniamy
regulaminy zwiazane z aplikacja a"egro
mobilna. Szczegoly przesylamy
w poczcie w Santander internet i
mobile. Pozdrawiamy Santander
Bank Polska ..
Czesc¢ Aneta,

czwartek, 18:34
szykuj sie na wiosenny shopping!

Pani Aneto, 8% na Koncie Max : . i
. Ubrania, stylowe dodatki, akcesoria do

oszczednosciowym - nowe

srodki do 100 tys. zl, opr. wnetrz, kosmetyki i wiele innych
zmienne w skali roku. Promocja kategorii, a do tego specjalne znizki i Zakupy
do 9.06. Santander Bank Polska kupony rabatowe! Odk-ryj ’mlejsce w wielkim stylu v
petne znanych marek i zréb Zakupy w
m e) @ wielkim stylu r tylko do 2 kwietnial Kupony i znizki na znane marki

22 marca - 2 kwietnia

r0008+0
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Czym jest reklama?
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Jakie sa jej rodzaje i formy?
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Jakie sa jej rodzaje i formy?

* Reklama zewnetrzna (outdoor)
= Billboardy
* Freeboardy (wolnostojgce wzdtuz drég)
= Tablice na przystankach
= Plakaty na stupach
= Videoboard — ekran ciektokrystaliczny
= Banner —nosnik na stadionach
* Reklama kinowa
* Reklama mobilna
* Reklama na urzadzeniach mobilnych
* Niestandardowe formy reklamy tzw. ambient media
= Na chodniku
= Na schodach

= Na niebie
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Jakie sa jej rodzaje i formy?

b St ntow ways #BingAd:
compete. And win. bitly

m‘-ﬁﬁi@@ ,,ﬁzf.l'éﬂpﬂg

SPEED SERVICE

Qpony
@ 95 kuponéw do Subway'a, KFC, Burger
Kinga, McDonalds, na sushi | pizze w
jednej aplikacyl. Pobieraj | korzystaj!

LAW OFFICES

DAVID H. ZOBERG, PA.

. o
305-226-4080 e

saargh  Search Engine Land
fagim  Light up the #local scene with expert tips
Ld  from local search pros:
FOR THE LOVE OF #LOCAL SEARCH.

GETTHE WKL (A T0nt Search Engine Lamd
& = L

ﬁl Ai()OD

TAKE OUT

o

TELEW!%I%

ODBIERZ DARMOWY DEKODER

801 08 08 80
67
www vecua.p\
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Jakie sa jej rodzaje i formy?

* Reklama internetowa
= Reklama w wyszukiwarce
= Reklama bannerowa
= Social media ADS
* Reklama telewizyjna
*  Product placement (lokowanie produktu)
* Reklama radiowa

* Reklama prasowa
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Jakie sa jej rodzaje

kawa lavazza

A wszystko [ Grafika O Zakupy B Wiadomosel () Fimy i Wiece]  Ustawienia  Narzedzia

Okolo 1 110 000 wynikéw (0,37 s)

Zobacz: kawa lavazza

Zestaw 6x 6x LAVAZZA Zestaw dx Lavazza Crema
LAVAZZA... 1kg QUALITA...  LAVAZZA.. & Aroma Kaw. .
255,00 21 253,20 21 212,50 21 43,9920
bisklep.pl basklep.pl basklep.pl Beo.pl

Przez: Google  Przez: Google  Przez: Google  Przez: Google

Lavazza ziarnista - sklep z kawg Lavazza Konesso.pl

vavw.konesso.plf
Ocena 4,9 % %% dia: konesso.pl

Sprawds kawowe promocje i BestSellery w Konesso.pl. PayU, Karta, Przelew. Wysylka w 24h.
Zabezpleczenie przesylki. $wie2o palona kawa. Gwarancja akoéci. Darmowa Dostawa od. ..
Kawa do ekspresu - Kawa Mielona - Kawa w Saszetkach - Syropy do kawy - Bazzara Aroma.

Kawa do ekspresu - od 40,00 2t - Za opakowanie Tkg - Wigcej v

Kawa Lavazza ziamista - sklep z kawa Lavazza Konesso.pl
hitps://www.konesso.pl » Kawa > Rodza) » Kawa ziarnista » Lavazza +

= Q

Sponsorawane

»

ZESTAW -
Kawa Lavazz...
164,002t
Konesso.pl

47 *kh ks
Przaz: Google

/r/c{d/y K
/ " @/ue} 7'.,;

* FanRck WD

i)

Kawa Lavazza oryginalna wioskal Szeroki wybor ziamistej kawy Lavazza do ekspresu i nie

tylko® Wybierz swoja kawe Lavazza i zaméw z dostawa do domu w
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Jak dziata reklama? l}ﬂ#“ W\ “
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Schemat projektowania reklamy AIDA

Attention Interest

(uwaga) (zainteresowanie)

Desire
Action

(pozadanie/
przekonanie o (akcja)
potrzebie)
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Czym jest wywieranie
wptywu?
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Wywieranie wptywu czyli co?
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W jaki sposob
mozna wywierac
wptyw w reklamie?
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W jaki sposdb mozna wywieraé¢ wptyw w reklamie?

Wykorzystanie wizerunku znanej osoby/influencera
Wykorzystanie wizerunku osoby bedgacej autorytetem (np. lekarz)
Wykorzystanie wizerunku specjalisty w danej dziedzinie
Wykorzystanie bohatera marki (Brand Hero)

Wykorzystanie sensoryki (np. muzyki czy zapachu w sklepie)

Wykorzystanie postaci z filmu/serialu bedacego na topie
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Wykorzystanie wizerunku znanej osoby/influencera
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W jaki sposdb mozna wywieraé¢ wptyw w reklamie?
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Wykorzystanie wizerunku osoby bedgcej autorytetem
(np. lekarz)

Dr. Joseph Nemeth
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W jaki sposdb mozna wywieraé¢ wptyw w reklamie?

Wykorzystanie wizerunku znanej osoby/influencera
Wykorzystanie wizerunku osoby bedgacej autorytetem (np. lekarz)
Wykorzystanie wizerunku specjalisty w danej dziedzinie
Wykorzystanie bohatera marki (Brand Hero)

Wykorzystanie sensoryki (np. muzyki czy zapachu w sklepie)
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Wykorzystanie wizerunku specjalisty w danej dziedzinie

Fritz Storm

Case:
MK Cafe Premium
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W jaki sposdb mozna wywieraé¢ wptyw w reklamie?

Wykorzystanie wizerunku znanej osoby/influencera
Wykorzystanie wizerunku osoby bedgacej autorytetem (np. lekarz)
Wykorzystanie wizerunku specjalisty w danej dziedzinie
Wykorzystanie bohatera marki (Brand Hero)

Wykorzystanie sensoryki (np. muzyki czy zapachu w sklepie)

Wykorzystanie postaci z filmu/serialu bedacego na topie
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Wykorzystanie bohatera marki (Brand Hero)

Case:
Coca-Cola
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W jaki sposdb mozna wywieraé¢ wptyw w reklamie?

Wykorzystanie wizerunku znanej osoby/influencera
Wykorzystanie wizerunku osoby bedgacej autorytetem (np. lekarz)
Wykorzystanie wizerunku specjalisty w danej dziedzinie
Wykorzystanie bohatera marki (Brand Hero)

Wykorzystanie sensoryki (np. muzyki czy zapachu w sklepie)

Wykorzystanie postaci z filmu/serialu bedacego na topie
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Wykorzystanie sensoryki (np. muzyki czy zapachu w sklepie)
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W jaki sposdb mozna wywieraé¢ wptyw w reklamie?

Wykorzystanie wizerunku znanej osoby/influencera
Wykorzystanie wizerunku osoby bedgacej autorytetem (np. lekarz)
Wykorzystanie wizerunku specjalisty w danej dziedzinie
Wykorzystanie bohatera marki (Brand Hero)

Wykorzystanie sensoryki (np. muzyki czy zapachu w sklepie)

Wykorzystanie postaci z filmu/serialu bedgcego na topie
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Wykorzystanie postaci z filmu/serialu bedgcego na topie

Case:
Volkswagen
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Zadanie projektowe
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Zadanie

Jestescie przedstawicielami agencji marketingowej i dostaliscie prosbe
o przygotowanie reklamy w ramach Dnia Matki.

Zaprojektujcie w grupach draft/szkic reklamy (spotu) z wykorzystaniem
wspomnianych narzedzi wywierania wptywu dla wybranej kategorii
produktowej.
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